Oportunidades
do agronegocio

Oportunidades

O Brasil vem se destacando no agronegécio
internacional e as oportunidades negociais sdao
imensas, favoraveis e progressivas. Isso pode
ampliar muito os negécios bancérios, mas exigira
constantes readequacoes de foco e, principal-
mente, um novo tipo de profissional: especiali-
zado, preparado e treinado. O novo cliente sera
cada vez mais parceiro fiel e exigente das
empresas e bancos, etc. que lhe prestarem
consultorias e orientagdes seguras para 0s NOvVos
negocios e desafios ap6s a globalizacdo do
dinheiro e a velocidade de mudancas da Internet.

Em termos de oportunidades, vejamos
algumas referéncias de institutos, 6rgaos e
pesquisadores internacionais (SOUZA, 2004d):

e Para a Conferéncia das Nagoes Unidas
sobre o Comércio e o Desenvolvimento (Unctad),
o Brasil liderara a produgdao mundial de alimentos
€m poucos anos.

e Ja Bourlag Norman, agrénomo, Prémio
Nobel da Paz e criador da “Revolucao Verde”
entende que superaremos os Estados Unidos,
proximamente, como supridor mundial de
alimentos.

e Para Schmidt Helmut, ex-chanceler
alemdo, o Brasil destaca-se pelas riquezas
minerais, elevado potencial agricola e pela
vitalidade da populacao.

* Para o poderoso Conselho de Relagdes
Exteriores dos Estados Unidos, o Brasil é o lider
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e novos mercados

dos paises emergentes, e ndo s6 da América
Latina. Os investimentos americanos no Brasil
eram cinco vezes maiores que na China e, para
muitas empresas dos Estados Unidos, o Brasil
representava o Gnico mercado externo.

 Para Barros Mendonga, apés a desvalo-
rizacdo do Real, nossa agricultura tornou-se a
mais competitiva do mundo. Além disso, estdao
amadurecendo investimentos de muitas compa-
nhias que vém se modernizando e conseguindo
elevados padroes de qualidade.

e Para outros analistas, o mercado interno
brasileiro é forte e tem potencial para crescer.
A capacidade de consumo de US$1 trilhao/ano
torna o Pais a quinta economia do mundo, atras
apenas dos Estados Unidos, China, Japao e
Alemanha.

Estudos mostram que se o PIB per capita do
Nordeste e Norte ampliasse 10%, em délar, a
producdo de graos teria que dobrar e apenas para
atender a maior demanda interna por graos,
carnes e lacteos. O mesmo ocorreria se as
exportacdes ampliassem 30%, o que ja vem
ocorrendo.

Segundo analises feitas e resumidas,
podemos vislumbrar as seguintes mudangas:

e Abertura intensiva de mercados e
parcerias internacionais, sobretudo com a China,
india, Russia, paises da Africa e da América Latina
(COELHO, 2001).
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* Incremento das vendas diretas de
alimentos, bebidas e téxteis brasileiros aos
supermercados e intermediarios nos principais
paises consumidores (SOUZA, 2004c).

e Ampliagdo das compras de insumos e
fatores econdmicos diretamente dos fornecedores
internacionais.

* Melhoria progressiva da logistica interna
e externa, com aumento dos fretamentos grupais
de vagoes, trucks (caminhoes) e até de navios
(SOUZA, 2004b).

e Surgimento de megacidades as margens
das ferrovias e hidrovias, com deslocamentos
geograficos progressivos dos consumidores,
producdes, mao-de-obra, insumos e fatores (filiais)
(SOUZA, 2004a).

* Possivel ampliacdo da renda per capita
do Nordeste e do Norte, com ampliagdo conjunta
da infra-estrutura, levando a necessidade de forte
aumento da producdo de alimentos, roupas,
calcados, etc.

* Forte ampliagdo dos negdcios em parce-
ria publico-privada, sobretudo em investimentos
diretos em agronegoécios locais e na melhoria da
infra-estrutura regional (SOUZA, 2004a).

* Ampliacao de parcerias negociais
grupais/familiares em armazenagens, maquinas
e outros utensilios, visando a ampliar escalas e a
reduzir custos.

e Aumento do conceito de utilizacao full-
time do solo e agua com cultivos seqiienciais e
complementares.

e Ampliagdo do uso da integracdo lavoura-
pecudria, visando melhorar as condigdes de solo/
agua e a reducao de custos (SOUZA, 2004d).

* Aumento da agregacao regional de valor,
com a construgcdo de marcas regionais proprias
com certificados de qualidade e garantias de
rastreamentos (SOUZA, 2004e).

e Forte ampliacdo da destinacdo de areas
de safrinha para a producao de girassol e de sorgo
com sementes apropriadas.

Entre as principais oportunidades negociais,
que se delineiam em curto e médio prazos,
podemos citar:
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* Recuperacdo de areas agricolas anterior-
mente abandonadas, mas com alto potencial para
cultivos, desde que com acompanhamento
ambiental constante e de forma a promover o
desenvolvimento regional sustentavel.

* Investimentos em tecnologias de ponta,
sobretudo no tocante a biogenética de plantas e
de animais e a fertilizacdo de solos e plantas
(biofertilizantes), para ampliar as produtividades,
sobretudo de milho, sorgo, suinos, trigo, etc., ainda
bem abaixo do padrao dos competidores.

* Inversdes em fabricas de equipamentos e
de outros destinados as redugdes de perdas de
cultivos e de custos de producao (com forte
ampliagdo em alguns segmentos).

e Ampliacdo de negécios envolvendo
sensoriamento remoto de solo, plantas, agua,
animais, recursos naturais, etc.

* Revigoramento e ampliagcdo dos neg6cios
e das parcerias internacionais entre cooperativas
de producao e de prestacoes de servicos do
agronegocio.

* Investimentos em tecnologias, softwares
e outros, destinados a controlar melhor os cultivos,
sobretudo no tocante a pragas de solo, doencas,
perdas etc.

* Investimentos em maquinas e utensilios
que promovam a reducao das elevadas
ociosidades de fabricas, de maquinas e até de
areas férteis, mas subutilizadas, mesmo com clima
adequado para cultivos seqlienciais.

Novos mercados

Em termos de novos mercados e de
ampliacdo de nichos, pode-se prever
intensificacdo dos nego6cios com:

* Integragdo lavoura—pecudria (boi+soja,
aves+suinos+soja, suinos+café organico,
aves+café organico, leite+suinos, etc.).

* Biodiesel, a partir, sobretudo, da mamona
e mesmo com girassol e soja.

e Alcool para exportacdo e geracdo de
energia, via recursos de sequestro de carbono
(Protocolo de Kyoto).
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* Macicos florestais moveleiros.

e Geracdo de energia em PCH (pequenas
centrais hidroelétricas grupais) e biodigestores.

e Aquicultura, sobretudo de camarao
marinho, outros crustaceos e ainda de tilapia para
filetagem' e couro.

e Fruticultura tropical, com destaque para
produtos exclusivos do Brasil, com alta qualidade
e diferencial de mercado e em contra-estacao.

* Produtos organicos, sobretudo da
integracdo lavoura-pecuaria, para a reducao de
custos (COELHO, 2001).

e Fito-hormdnios e fitoterapicos para
humanos, vegetais e animais (NEVES, et al., 2000).

® Producbes em alta escala de embrides
para cria/recria/engorda e de fetos para biotecno-
logia humana.

* Producdo de vitelos, a partir de bezerros
da pecuaria de leite em creep-feding?, novilhos
superprecoces e precoces.

* Produtos da agricultura familiar (perfumes,
cosméticos, extrativismos, artesanatos, etc.) para
vendas no comércio justo (fair trade).

e Turismo rural e ecolégico internacional e
intra-regional.

Conclusoes

Inimeras sdo as oportunidades negociais e
0s novos mercados para o agronegocio no Brasil.

Vislumbram-se grandes negdcios com
ampliacdes das rendas, empregos, divisas, etc. e
que levariam ao forte desenvolvimento regional
sustentavel, fundamental para o crescimento da
economia brasileira.

Ha oportunidades tanto para novos
investimentos individualizados e de empresas
como para ampliacdes de negdcios ja existentes.

'Processo de fabricagao de filés.

2Sistema de desmame e alimentacdo de bezerros.
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Em todos, contudo, serd fundamental o
profissionalismo, o conhecimento e a vontade de
vencer, que fazem parte do perfil do novo
agroempresario.

O Banco do Brasil, que sempre colaborou
e participou do avanco do agronegdécio brasileiro,
ja esta preparado para esse novo desafio de
desenvolvimento e de rentabilizacdo dos novos
e futuros agronegoécios.

Muito mais que de gerentes, o novo
agronego6cio dependerd de consultores de
negocios bancarios especializados e treinados
para atendimentos customizados e fidelizados.
Esse sera o perfil do novo profissional do BB
Agronegocios e que estad se preparando para tal.
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