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Resumo — O presente artigo identifica as principais forcas motrizes da demanda por produtos agri-
colas por parte da China: crescimento populacional e elevacao da renda. Aponta ainda os principais
produtos agricolas daquele pais, em culturas e em producdo animal, e sua espetacular evolucao de
2002 a 2011. Merece destaque a andlise das exportacdes agricolas brasileiras e sua participagdo
naquele mercado. Analisa-se com certo ineditismo a estrutura tarifaria da China, no comércio com
outros paises, incluindo o Brasil. Em virtude de sua importancia, alguns produtos sao destacados,
como o complexo soja (grao, 6leo e farelo), milho, algodao, suco de laranja e carnes (carne bovina,
suina e de aves). A conclusdo geral é de que o mercado da China para produtos do agronegécio
brasileiro é estratégico e vital para o aumento da producio de graos e de carnes do Brasil. E de
grande relevancia acompanhar a evolugao da producao e consumo de produtos agricolas na China
e aproveitar essas oportunidades de negécios.
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China: a giant also in agriculture

Abstract — This article identifies the main driving forces of the demand for agricultural products in
China: population growth and income growth. It also points out China’s main agricultural products,
considering crops and livestock, and the remarkable development in production from 2002 to 2011.
Emphasis is given to the analysis of Brazilian agricultural exports and its market share in China. With
some originality, this study analyzes the Chinese tariff structure regarding trade with other countries,
including Brazil. This analysis highlighted some products, like soybean complex (grain, oil and
meal), corn, cotton, orange juice, and meat (beef, pork and poultry), due to their great importance.
The general conclusion is that China’s market for Brazilian agribusiness products is vital and strate-
gic for increasing grain and meat production in Brazil. It is of great relevance to examine the devel-
opment of production and consumption of agricultural products in China and to take advantage of
these business opportunities.
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Introducao

A China é superlativa em oportunidades e
desafios. Entre as oportunidades, destacam-se: i)
extenso territério de 9,6 milhdes de km?, o se-
gundo maior do mundo; ii) potencial mercado
consumidor de 1,3 bilhao de habitantes, com
tendéncia a leve crescimento nos préximos anos;
iii) crescimento econdmico médio superior a
10% ao ano nos ultimos 10 anos; e iv) estratégia
de desenvolvimento pautada por industrias in-
tensivas em mao de obra, com exportagoes para
o mundo inteiro, tornando-se a “fabrica do mun-
do”. Quanto a desafios para a China, o principal
é a necessidade de alimentar essa enorme po-
pulagdo, com producdo interna e importacdes
crescentes; em segundo lugar vem o desafio de
utilizar os escassos recursos naturais de que os
chineses dispdem, de forma mais racional e em
equilibrio com o meio ambiente.

Pelas oportunidades que oferece, uma
aproximagao comercial com a China é desejavel
para qualquer pais e sem divida também para o
Brasil. Em primeiro lugar, pela possibilidade de
concretizar negécios via exportacdes de produ-
tos do agronegocio brasileiro para o crescente
mercado chinés; em segundo lugar, pelo nao
menos importante ponto de vista do consumi-
dor, pois, em tese, ao serem importados produ-
tos industriais chineses mais baratos, aumenta-se
o poder de compra dos saldrios e, consequen-
temente, o bem-estar do consumidor brasileiro.
No entanto, ha controvérsias com relacao a esse
altimo aspecto, ja que a industria brasileira vem
se ressentindo da competicao chinesa em varios
segmentos, o que tem levado ao grande niimero
de processos e aplicacdes de direito antidum-
ping contra produtos chineses. Em novembro de
2011, das 89 medidas antidumping em vigor, 32
referiam-se a produtos vindos da China.

Neste trabalho sdo apresentados os prin-
cipais indicadores econdmicos, sociais e demo-
graficos da China, tendo sido avaliadas ainda a
producdo agricola e a demanda por alimentos,
e seus reflexos no mercado agricola mundial.
Consideraram-se o crescimento populacional e
mudancas na estrutura da sociedade chinesa,
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como reducdo da populacao rural e aumento da
renda per capita, resultando em mudangas no
padrao de consumo de alimentos. Os produtos
focados sao: milho, soja, trigo, arroz, agtcar, car-
ne bovina, suina e de frango, além do leite em
po e algodao. Os dados apresentados referem-se
aos Ultimos dez anos, periodo de maior impacto
da economia chinesa no mercado internacional,
principalmente para as exportagdes do agrone-
gocio para aquele pafs.

Analisou-se também a participacdo brasi-
leira recente no mercado chinés e seu potencial
de crescimento para os proximos anos, com base
nos seguintes critérios: i) market share do Brasil
no mercado agricola da China — geral e para os
produtos de maior importancia na pauta expor-
tadora brasileira, e os cinco principais competi-
dores no mercado chinés para esses produtos;
ii) evolucdo das exportagdes brasileiras agricolas
para a China nos ultimos dez anos — andlise por
produto; iii) estrutura tarifaria da China e tarifas
dos produtos em questdo; iv) tendéncias de mu-
dangas no padrao das exportacdes brasileiras
para a China, mercado potencial e novos habitos
de consumo chineses; e v) fatores limitantes: tari-
fas, acordos sanitarios e acordos de livre comér-
cio firmados pela China com terceiros paises.

Informacoes socioecondomicas basicas

Neste item foram analisadas duas variaveis
bésicas no comportamento recente da China:
populacdo e renda. O crescimento econdmico
acelerado, nos ultimos anos, tem-se tornado a
principal forca motriz no relacionamento comer-
cial com outros paises. Tanto populagdo como
renda impactam as exportacdes do agronegocio
brasileiro.

Aspectos populacionais

A populacao da China atingiu, em 2011,
1,343 bilhdao de pessoas, representando um
quinto da populagdo mundial. Mesmo com a
taxa de crescimento tendo caido de 0,67% em
2002 para 0,48% em 2011, sendo esta bastante
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inferior a da populagdo mundial, de 1,14% a.a.,
a populagdo chinesa aumenta em mais de seis
milhdes de pessoas por ano. De 2001 a 2010, a
populacdo aumentou em 73,9 milhdes (+5,8%),
o que representa “uma Turquia” (Figura 1).
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Figura 1. Populacdo total (em milhdes) e taxas anuais
de crescimento (em %) no mundo e na China.
Fonte: The World Bank (2012).

Segundo dados do Banco Mundial (THE
WORLD BANK, 2012), a densidade demografi-
ca na China era de 143 hab. km? em 2010, e
a expectativa de vida situava-se ao redor de 73
anos, com leve tendéncia a aumento. Ja a taxa
de mortalidade infantil reduziu-se consideravel-
mente nos Ultimos anos, tendo passado de 31,2
por mil em 2001 para 18,4 por mil em 2010. A
taxa de fertilidade (nascimentos/mulher) também
vem decrescendo, situando-se em 1,55 em 2010
(1812 lugar no ranking mundial).

Outro fato relevante, que vem provocando
mudancas significativas na sociedade chinesa,
refere-se a populacdo rural, a qual vem decres-
cendo ano a ano, tendo sua participagdo no to-
tal caido de 62% em 2002 para 53% em 2011
(THE WORLD BANK, 2012). Quando analisa-
dos os nimeros absolutos, ressalta-se que ape-
nas em 2010 a populacdo rural perdeu para o
meio urbano cerca de oito milhdes de chineses.
A urbanizacdo avanca a taxas anuais superiores
a 2,5% ao ano (foi de 3,3% em 2001), o que re-
presenta mais de 15 milhdes de novos citadinos
a cada ano. Para dar melhor condicdo ao ho-
mem do campo como forma de conter parte do
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éxodo rural, estudo da OCDE (2012) aponta para
a necessidade de aumento no investimento em
infraestrutura para a populagao rural e melhora
no acesso aos servicos basicos de educacao e
salde.

Previsbes do Departamento de Assuntos
Econdmicos e Sociais da ONU (2010) estimam
que a populacdo da China devera estabilizar-se
em torno de 1,4 bilhdo de pessoas em 2020 €, a
partir dai, comecara a decrescer. Dados apon-
tam para uma populacdo urbana superior a rural
ja nos préximos anos. A migracao rural-urbana
devera continuar, mesmo com possivel controle
do governo central, tornando-se a China um pais
de civilizagdo urbana, repetindo o que ocorreu
no passado com outros paises desenvolvidos
e vem acontecendo com emergentes, como o
Brasil. Fica a questao da rapidez desse processo
dependente, em grande parte, da evolucao da
economia nacional e da mundial, pela depen-
déncia das exportacdes industriais da China.

Aspectos econémicos

Antes da proclamagao da Republica Popu-
lar da China por Mao Tse-tung em 1949, gran-
de parte da populagdo chinesa estava abaixo da
linha de pobreza, com renda per capita anual
ao redor de 50 délares americanos. De 1949 a
1978, com a economia planificada, adotada por
Mao, observou-se um crescimento da renda, ain-
da de forma modesta. Ap6s a morte de Mao, em
1978, e as reformas iniciadas por seu sucessor,
Deng Xiaoping, a renda per capita anual passou
a crescer a taxas elevadas, tendo atingido cerca
de 2.500 doélares em 2010. Desde 1949 obser-
vou-se uma grande transformagao na sociedade
chinesa, com a diminui¢ao da fome e importan-
te melhoria das condicoes de satde e educacao.
Observa-se que, embora o crescimento da renda
tenha sido desigual, houve crescimento econo-
mico para a maioria da populagdo, e as refor-
mas p6s-1978 tiraram de 200 a 300 milhdes de
pessoas da pobreza (THE WORLD BANK, 2012;
THOMAS, 2006).
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Nos ultimos 10 anos, a taxa média anual
de crescimento do Produto Interno Bruto (PIB)
foi ao redor de 10%, tornando-se, em 2010, a se-
gunda maior do mundo, com US$ 5,927 trilhdes
(valores correntes), apenas atras dos Estados Uni-
dos (THE WORLD BANK, 2012). Em virtude do
tamanho da populagao, a renda per capita anual
ainda é baixa: US$ 4.429 em valores correntes
em 2010. Todavia, para que seja possivel com-
parar o nivel de renda de economias distintas,
utiliza-se o PIB em Paridade do Poder de Compra
(PPP). Nesse caso observou-se um crescimento
vertiginoso de 137% no PIB chinés (PIB-PPP em
valores constantes de 2005) de 2001 a 2010, se
comparado aos 27% do crescimento do PIB bra-
sileiro no mesmo periodo (Figura 2).
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Figura 2. PIB per capita PPP (paridade do poder de
compra, em dolares) e taxa de crescimento do PIB, no
Brasil e na China, de 2001 a 2010.

Fonte: The World Bank (2012).

Quanto ao comércio internacional, China
e Estados Unidos ocupam hoje os dois primeiros
postos como exportadores e importadores mun-
diais. A China é o maior exportador, seguida dos
EUA, e os EUA sdo os maiores importadores, se-
guidos da China. Mas enquanto a China apre-
senta superavits na balanga comercial ano ap6s
ano, os EUA acumulam déficits. O superavit chi-
nés em 2011 foi de cerca de US$ 155 bilhoes,
com uma pauta exportadora voltada basicamen-
te para os produtos industrializados, enquanto o
déficit norte-americano no mesmo ano foi de,
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aproximadamente, US$ 800 bilhdes (CIA, 2012).
Esses superavits constantes tém elevado substan-
cialmente as reservas internacionais da China,
que em 2011 apontavam para US$ 3,2 trilhdes
de délares, ocupando o primeiro lugar mundial,
seguida do Japao, com cerca de US$ 1 trilhdo. O
Brasil aparece em 62 com US$ 360 bilhdes, e os
EUA em 192 com US$ 132 bilhoes.

Além do crescimento do PIB per capita,
da reducao na taxa de mortalidade infantil e do
aumento da expectativa de vida, outros indica-
dores também apontam para uma melhoria da
qualidade de vida dos chineses na ultima déca-
da, como o aumento do consumo per capita de
energia elétrica: de 1.184 kWh em 2002 para
3.490 kWh em 2011, crescimento em parte ex-
plicado pelo aumento da populagao urbana em
cerca de 120 milhdes de pessoas — a populagao
rural passou de 62% em 2002 para 53% em 2011
(THE WORLD BANK, 2012). Essas mudancas es-
truturais, associadas ao aumento da renda, tém
contribuido para o incremento da demanda por
alimentos — crescimento de 28,2% no consumo
domeéstico das principais commodities de 2002
a 2011 (USDA, 2012).

A andlise setorial do PIB mostra a impor-
tancia da industria no peso da economia chine-
sa. Em 2001, a industria representava 45,15%
do PIB, e em 2010 passou para 46,8%; o setor
de servicos cresceu de 40,06% para 43,1%; e a
participagdo da agricultura decresceu de 14,79%
para 10,1%, uma diminuicdo de 4,69% em 10
anos. Esse alto peso da induistria na composicao
do PIB chinés difere do de outros paises emer-
gentes como Brasil e Rissia, nos quais o maior
peso vai para o setor de servigos (67% e 59%,
respectivamente), indices esses mais proximos
daqueles dos paises desenvolvidos — por exem-
plo, da Alemanha, com 71% (CIA, 2012).

Producao agricola da China

Dado o tamanho da populacao chinesa e
a elevacdo da renda observada nos ultimos anos,
a seguranca alimentar é uma das grandes prio-
ridades do governo daquele pais. A China tem
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buscado incrementar a sua produgdo agricola,
mantendo alto grau de autossuficiéncia (acima
de 95%), tendo aumentado o apoio interno a sua
agricultura, na Gltima década, concedendo sub-
sidios de 3,01% do PIB agricola em 2010, contra
1,55% em 1997 (OCDE, 2012). Além disso, impos
restricdes as exportacdes, baixou tarifas e buscou
nas importagdes o fechamento da conta. Nos
Gltimos anos, o pais passou a buscar no exterior
parte de sua seguranca alimentar para o futuro,
por meio de acordos comerciais, da compra de
terras em outros paises, ou mesmo do aumento
do investimento em empresas transnacionais do
agronegocio (LONDON, 2011; OMC, 2012).

Producao de graos e oleaginosas

Nos Gltimos 10 anos, a producdo chinesa
de grdos e oleaginosas cresceu 32,8%, a produ-
tividade, 18,7%, e a area agricultavel, 9,3%, ten-
do a producdo atingido em 2011 514 milhoes de
toneladas (Figura 3). A incorporagao de area foi
relativamente pequena, dando sinais de esgota-
mento desse recurso natural, enquanto a produ-
tividade cresceu o dobro do valor acrescido da
area, indicando maior eficiéncia produtiva.

A evolucdo da producdo para os principais
produtos, de 2002 a 2011, encontra-se na Tabe-
la 1. O milho é o produto com maior volume
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Figura 3. Evolucdo da safra de grdos e oleaginosas (pro-
ducdo em milhdes de toneladas, e area em milhdes de
hectares) na China.

Dados: a) graos — trigo, milho, arroz, aveia, centeio, cevada, sorgo e outros

cereais; b) oleaginosas — soja, amendoim, girassol e outras oleaginosas.

Fonte: USDA (2012).
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de produgao, tendo atingido 191,8 milhoes de
toneladas em 2011, um crescimento no periodo
de 58,1%, indicando sua importancia como in-
sumo para ragdes animais. A producao chinesa
de milho atendia, até recentemente, ao mercado
interno. Noticias recentes (SIYU, 2012) informam
que o pais estd iniciando um periodo de impor-
tacdes também de milho, uma oportunidade
para o Brasil.

O segundo produto com maior volume é o
arroz, com 140,5 milhdes de toneladas em 2011,
crescimento de 15,0% no periodo, com a produ-
¢do acompanhando o crescimento populacional,
ja que, também na China, é um produto de bai-
xa elasticidade-renda (GALE; HUANG, 2007). A
producao de outro alimento basico, o trigo, au-
mentou em 36,6%, tendo atingido em 2011 117,9
milhdes de toneladas. A soja teve um decréscimo
em producdo de -8,2% no periodo (13,5 milhdes
de toneladas), explicado pela queda na érea plan-
tada de 8,7 milhdes de hectares em 2002 para 7,7
milhdes em 2011. A produtividade de soja na Chi-
na é relativamente baixa, de 1,8 t ha', se compa-
rada com a norte-americana e a brasileira, perto
de 3 t ha' nas dltimas safras (Tabela 2).

Outro ponto a analisar-se é o posiciona-
mento da producdo da China em comparacao
com a producdao mundial. Considerando-se a
producdo de 2011-2012, dos cinco principais
produtos, a China ocupa a primeira posicao
para arroz e algoddo, e a segunda para milho
(@apenas atras dos Estados Unidos), e trigo (de-
pois da Unido Europeia). A China, comparada
ao mundo, detinha 30% da producdo de arroz,
17% da producao de trigo, 27% da producdo de
algodao, 22% da produgao de milho e 6% da
producdo de soja. Somente para arroz, a China
detinha maior percentual de produgao em rela-
¢ao a mundial, do que o de sua populacdo em
relacdo a mundial (Tabela 2).

Produtos de origem animal

Para a producdo de origem animal sdo
destacadas as trés principais carnes (bovina, sui-
na e de frango) e o leite. Dados do USDA (2012)
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Tabela 1. Evolugéo da produgéo de graos e oleaginosas de 2002—2003 a 2011-2012 (em milhdes de tonela-

das) na China.

Produto 2002— 2003— 2004-  2005-
2003 2004 2005 2006
Milho 1213 1158 1303 1394
Soja 16,5 15,4 17.4 16,4
Trigo 90,3 86,5 92,0 97,4
Arroz 1222 1125 1254 1264
Outros 93 8.2 8.0 8.4
cereais
Outras 37,2 35,9 40,9 40,4
oleaginosas
Total 3968 3743 4139 4285

Fonte: USDA (2012).

Tabela 2. Posicionamento da China na produgéo de produtos selecionados em 2011-2012.

Produto Ponslilf:gono (mFi’I':::sgi: t)
Soja 4 13,5
Milho 22 1918
Arroz 18 140,5
Trigo oa 17,9
Algodzo 12 7,29
Agucar 4° 1.2

Fonte: USDA (2012).

para 2011-2012 indicam que a China é a maior
produtora de carne suina, com 49,50 milhoes de
toneladas (56% da producao mundial); e a segun-
da na producao de frangos, com 13,2 milhdes de
toneladas (16% da producdo mundial, atras dos
Estados Unidos, que produziu 16,7 milhdes de to-
neladas) e com pequena margem sobre o Brasil
(12,9 milhdes de toneladas). Nos tltimos 10 anos
(2002-2003 a 2011-2012), a produgdo de carne
suina cresceu 20,1%, e a de frango, 37,5%. Esse
crescimento é derivado da elevada elasticidade-
renda dessas carnes e do crescimento da renda
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2006— 2007- 2008- 2009— 2010- 2011-
2007 2008 2009 2010 2011 2012
151,6 152,3 165,9 164,0 177,2 191,8
15,1 13,4 15,5 15,0 15,1 13,5
108,5 109,3 112,5 115,1 115,2 117,9
127,2 130,2 134,3 136,6 137,0 140,5
7,5 6,6 6,5 5,6 6,3 7,0
39,3 39,4 42,6 42,9 42,6 441
4491 4511 477,3 479,1 493,4 514,8
% da produgao Area Produtividade
mundial (milhoes de ha) (t/ha)

6 7,7 1,8

22 33,4 5,7

30 30,0 4,7

17 24,2 4,9

27 55 13

7 - -

disponivel dos chineses, particularmente da clas-
se média (BAIl et al., 2012).

Para a carne bovina, a China é o quinto
maior produtor, com 5,55 milhdes de toneladas,
sendo o primeiro os Estados Unidos, com 12,0
milhdes de toneladas, e estando em segundo
lugar o Brasil, com 9,03 milhdes de toneladas.
O aumento na producdo de carne bovina, nos
Gltimos 10 anos, foi de apenas 6,3%. Ja a produ-
¢do chinesa de leite fluido, em 10 anos, mais que
dobrou, tendo passado de 14 milhdes de tonela-
das para 32 bilhoes (+185,7%). Mesmo com esse
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progresso, o pais é apenas o 4% maior produtor
mundial, produzindo o equivalente a 22,6% do
produzido pelo maior produtor, a Unido Euro-
peia, com 141,8 milhdes de toneladas, e 6% em
relacdo a produgdo mundial. Para leite em po,
passou a ocupar o 12 lugar em 2011-2012, com
1,1 milhdo de toneladas, e uma participagdo na
producdo mundial de 26%. A producdo de leite
fluido representa apenas 6% da produgdao mun-
dial, ou seja, 32 milhdes de toneladas, mesmo
nivel que o Brasil.

Consumo da China por
produtos agricolas

O consumo de alimentos e de outros
produtos agricolas de um dado pais é igual a
producgdo interna, somadas as importagoes e
subtraidas as exportacdes, e, de um ano para
outro, retiram-se ou adicionam-se os estoques.
Os valores de consumo agregado chinés dos
principais graos e carnes relativos a 2002 e 2011,
e as variagdes no periodo em percentuais encon-
tram-se na Tabela 3. Como a populagao chinesa
cresceu abaixo de 6% nesse perfodo, conclui-se
que na maioria dos produtos a disponibilidade
per capita cresceu fortemente. Os dois produ-
tos com maior crescimento foram o leite em p6,
com crescimento do consumo de 133%, e a soja,
com 98,6%; milho e aclcar tiveram um cresci-
mento préximo de 50%.

Para a proteina animal, o destaque foi o
consumo de carne de frango, com 36,2%, en-
quanto para as demais carnes o aumento foi ao
redor de 20%. Principalmente para a carne suina
(+21,4%), esse crescimento € consideravel, uma
vez que o ponto de partida é elevado, atingin-
do um consumo de quase 50 milhdes de tone-
ladas em 2011. Isso representa quase a metade
do consumo mundial de carne suina. Esses da-
dos sdo consistentes com os de outros estudos
(ABLER, 2010; GALE; HUANG, 2007), indicando
que carnes tém alta elasticidade-renda da de-
manda, enquanto o arroz tem elasticidade-renda
negativa, isto é, com o crescimento da renda as
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pessoas passam a Consumir menos arroz e mais
outros produtos, como carnes (Tabela 3).

Tabela 3. Consumo doméstico de produtos selecio-
nados (em milhdes de toneladas) na China.

Produto 2002 2011 Va;i;,‘)}“
Milho 125,9 188,0 49,3
Arroz 135,7 139,0 2,4
Trigo 105,0 118,0 12,4
Soja 35,3 70,1 98,6
Carne suina 41,0 49,8 21,4
Carne bovina 6,5 7,8 20,2
Carne de aves 9,6 13,0 36,2
Leite em po 0,6 1,5 133,3
Acucar 94 14,0 49,7
Total 468,9 601,2 28,2

Fonte: USDA (2012).

Para alguns produtos importantes, apre-
sentam-se informacdes mais desagregadas.
Como pode ser observado na Figura 4, o con-
sumo total de soja quase dobrou nos ultimos 10
anos, tendo atingido mais de 70 milhdes de to-
neladas em 2011. No préprio pais, foram esma-
gadas 59,1 milhoes de toneladas, e produzidas
46,5 milhoes de toneladas de farelo e 11,7 mi-
lhdes de toneladas de 6leo. As curvas apontam
uma nitida aceleragao a partir de 2008, com im-
portacoes tendo passado de 21,4 milhdes para
56 milhdes de toneladas nos ultimos 10 anos.

A analise dos dados de farelo de soja e
6leo de soja mostra que a China adotou uma
politica de importar produtos primarios, como
soja em graos, para processar no pais, gerando
emprego e renda internamente. O esmagamen-
to de soja em grdo aumentou de 26,5 milhoes
para 59,1 milhoes de toneladas (+122,68%), nos
dltimos 10 anos, tendo gerado uma oferta em
2011 de 47 milhdes de toneladas de farelo e de
12 milhdes de toneladas de 6leo. As importa-
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(milhdes de toneladas)

Figura 4. Consumo do complexo soja (em milhdes de
toneladas) na China.
Fonte: USDA (2012).

¢coes desses dois produtos processados foram
insignificantes. O consumo doméstico de farelo
de soja aumentou em 130,48%, e o de 6leo em
83,75%. O consumo per capita de farelo passou
de 15,7 kg hab." ano™ para 34,6 kg hab." ano"
(+119,66%), e o de 6leo de soja, de 5,0 kg hab.”
ano™” para 8,7 kg hab.” ano™ (+74,18%), no peri-
odo considerado (Tabela 4).

Outro produto basico para a produgao de
proteina animal, principalmente carnes de fran-
go e de suinos, é o milho. A produgdo interna
em 2011 aumentou em 59% em relagdo a de
2002. Mesmo assim, apesar de a China ter ex-

portado 15 milhdes de toneladas em 2002, em
2011 importou 5 milhdes. O consumo total no
periodo passou de 126 milhdes de toneladas
para 188 milhdes. Em termos de consumo per
capita, elevou-se em 42%. O milho na China é
basicamente utilizado para ragdes animais, prin-
cipalmente para suinos e aves, cuja producao
aumentou significativamente (Tabela 5).

O arroz é um produto com baixa elasticida-
de-renda no Brasil (HOFFMANN, 2010), e na Chi-
na também (GALE; HUANG, 2007). Mesmo assim,
continua sendo um produto basico de consumo
alimentar. Tanto a producdo quanto o consumo
doméstico chinés situaram-se ao redor de 140 mi-
lhdes de toneladas em 2011, o que demonstra a
autossuficiéncia da China também na producéo de
arroz, a exemplo do que acontece com o demais
produtos basicos. O alto consumo per capita chi-
nés foi superior a 100 kg hab." ano”, muito supe-
rior ao da India (79 kg hab.™ ano™), por exemplo,
onde o produto também é base da alimentagao,
e a populacdo é muito préxima a chinesa. Na
Unido Europeia o consumo é baixo, com 6,7 kg,
atras dos Estados Unidos, com 12,9 kg. No Brasil

Tabela 4. Quadro de suprimentos do complexo soja (mil toneladas) da China.

Soja em grao

Farelo de soja™ Oleo de soja"

Especificagao

Variagao Variagao Variagao
2002 2011 (%) 2002 2011 (%) 2002 2011 (%)
Producao 16.510 13.500 -18,2 26.540 59.100 122,6 26.540 59.100 122,6
Importagao 21.417 56.000 161,4 0 150 789,4 1.712 1.200 -29,9
Estoque 2.095 14.588 594,8 0 150 789,4 210 203 -3,3
Oferta total 40.022 84.058 110,0 21.000 46.957 123,6 6.652  11.982 80,1
Exportagao 265 200 -24,5 843 500 -40,6 13 60 361,5
Consumo doméstico  35.290 70.100 98,6 20.157 46.457 130,4 6.389 11.676 82,7
% de autossuficiéncia 46,8 19,3 -58,8 104,2 100,8 -3,2 74,0 90,6 22,3
Consumopercapita 576 55 g3 157 346 1196 50 87 74,1
(kg hab.”" ano™)
(™ A produgéo refere-se a soja esmagada.
Fonte: USDA (2012).
Revista de
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Tabela 5. Quadro de suprimentos de milho, arroz e trigo (mil toneladas) da China.

Milho Arroz Trigo
Especificagao Variaca L .
cao Variacao Variagao

2002 2011 o) 2002 2011 ) 2002 2011 )
Produg&o 121.300 192.780 58,9  122.180 140.700 151  90.290 117.400 30,0
Importagéo 29 5.000 17.141,3 1.000 2876 418  3.000 617,7
Estoque 84788 49.415 -417 79156 42574  -462 76588 59.091  -22,8
Oferta total 206.117 247195 19,9  201.594 184.274 -85  167.296 179.491 7.2
Exportagéo 15.244 200 986 2583 500 80,6 1718  1.000  -417
SO”S,“”.w 125.900 188.000 49,3 135700 139.000 24 105200 120.500 14,5
oméstico
0,
hde 96,3 1025 6,4 101 12,4 100,9  101,0 0,1
autossuficiéncia
Consumo per capita g4 140 42,32 106,002 103,50  -2,3 82,19 89,72 9,1

(kg hab.”" ano™)

Fonte: USDA (2012).

0 consumo per capita situa-se ao redor de 40 kg
por pessoa por ano

Para os niveis de renda da China, o trigo é
um produto com elasticidade-renda maior. Nos
Gltimos 10 anos, sua produgdo cresceu 30%,
tendo atingido 117 milhdes de toneladas, e o
consumo per capita atingiu valor préximo de 90
kg hab." ano™, mais alto que o do Brasil (55,3
kg hab." ano™), mas menor que o dos Estados
Unidos (117 kg hab.”" ano™) e da Unido Europeia,
com expressivos 247 kg hab." ano™'. A producao
do pais é autossuficiente para seu abastecimen-
to, e as importacdes e exportacdes sao quase in-
significantes (Tabela 5).

As carnes tém em geral elasticidades-
renda mais elevadas. A medida que aumenta a
renda, as familias destinam boa parte dela para
o consumo de proteina animal. Mesmo com
limitacdo de area para a agricultura, a produ-
cao de carne bovina aumentou 20%, de 2002
a 2011, com a producgdo da China situando-se
em 5,55 milhdes de toneladas. A importacao e
a exportacdo ndo sao significativas, e o consu-
mo per capita é muito baixo, pouco superior a 4
kg hab." ano”, principalmente quando compa-
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rado ao do Brasil, com consumo per capita de
39,6 kg em 2001, sendo mais baixo ainda se com-
parado com o da Argentina, com impressionantes
61,3 kg (Tabela 6).

A proteina animal mais importante para
os chineses é a da carne suina. A producdo em
2011 foi de 49,5 milhdes de toneladas, equiva-
lente a quase a metade da produgdo mundial
(109 milhdes de toneladas em 2011), e 0 aumento
nos ultimos 10 anos foi de 38%. Tendo a China
um grau de autossuficiéncia de 99%, suas im-
portacdes somaram 758 mil toneladas em 2011.
O consumo per capita foi de 37,4 kg hab.”" ano”
em 2011 (Tabela 6).

A exemplo do que acontece em outras
partes do mundo e também no Brasil, a carne de
frango foi a que apresentou o maior aumento de
producdo e consumo na China. De 2002 a 2011,
seu crescimento foi de 90,6%, tendo atingido
13,2 milhdes de toneladas, com um consumo
per capita de apenas 9,7 kg hab." ano™. Tanto
as exportagdes quanto as importacdes decresce-
ram, e o grau de autossuficiéncia ficou préximo
dos 100%. Como o Brasil esta iniciando proces-
so de exportacdo desse produto para a China,
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Tabela 6. Quadro de suprimentos de carnes (mil toneladas) da China.

Bovina Suina Frango
Especificagao Variaca i . o
cao Variacado Variagao

2002 2011 (%) 2002 2011 (%) 2002 2011 (%)
Producéo 5219 5550 20,1 41.231  49.500 38,1 9.558 13.200 90,6
Importacéo 32 28 -47,3 758 7321 436 238 -3,6
Oferta total 5251 5.578 22,0 41.322 50.428 34,4 9.994 13.430 1,3
Exportagao 37 55 -20,5 244 -6,4 438 423 -0,7
Consumo doméstico  5.214  5.523 21,9 41.015 50.004 36,3 9.556 13.015 1,4
% de autossuficiéncia 100,1  100,5 -1,5 100,5 99,0 1,4 100,0 101,4 -0,7
Consumo per capita 4 05 4 49 165 3210 374 297 75 9,7 1,2

(kg hab." ano)

Fonte: USDA (2012).

cabe acompanhar o desenvolvimento do setor
de producdo e também a evolucdo do consu-
mo. Estima-se que a China venha a ser grande
importador de carne de frango no futuro, ja que
seu mercado consumidor é enorme (Tabela 6).

A producdo chinesa de algodao aumentou
33%, de 2002 a 2011, situando-se em 7,3 milhoes
de toneladas. Mesmo com esse crescimento na
producgdo, as importagdes superaram 0s 5 mi-
Ihoes de toneladas neste Gltimo ano, em virtude
da estratégia da China de desenvolver industrias
de intensiva mao de obra, como a fabricacdo
de roupas — diminuiu o grau de autossuficiéncia
para 81,7%. Mesmo que a producdo cresga nos
préximos anos, com o auxilio de novos transgé-
nicos, as importacoes deverao permanecer em
niveis elevados (Tabela 7).

A producao de aglcar cresceu 35%, para
11,2 milhdes de toneladas, mas as importagdes
aumentaram em 56%, com 2,1 milhdes de to-
neladas em 2011. Assim, o consumo doméstico
atingiu 14 milhdes de toneladas, com um con-
sumo per capita de 10,4 kg hab." ano'. Além
de utilizado in natura nas familias, é um produto
demandado pela industria de doces e refrigeran-
tes. O consumo per capita aumentou quase 50%

Rle;rgdiiticu
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em 10 anos, indicando também ter elasticidade-
renda elevada (Tabela 7).

Um produto com evolugdo surpreendente
foi o leite em po6. Sua produgao aumentou 91%,
para 1,1 milhdo de toneladas em 2011. O aumen-
to acelerado do consumo per capita, em 124%,
obrigou o pais a importar 350 mil toneladas do
produto. O consumo per capita ainda continua
baixo, de 1,1 kg hab." ano™. As perspectivas de
importacdo continuam elevadas para os proxi-
mos anos, o que pode se tornar oportunidade
para os produtores do Brasil. Para tanto, ha en-
traves a serem superados em competividade, em
eficiéncia produtiva e em aspectos sanitarios.

Exportacoes agricolas
brasileiras e sua participacao
no mercado mundial e chinés

Pauta exportadora agricola

brasileira e sua participacao

no mercado mundial

Crescimento tem sido uma palavra cons-

tante para descrever o desempenho do Brasil no
mercado internacional na Gltima década. Ao ana-
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Tabela 7. Quadro de suprimentos de algodao, agucar e leite em po6 (mil toneladas) da China.

Algodao Acucar Leite em po6

Especificagao 2002 2011 Va?;‘);“ 2002 2011 Va’(f,;'j“ 2002 2011 Va’(f,Z‘)}“
Produgo 5487 7.294 3294 8305 11.199 3485 577 1100 90,64
Importacéo 681 5062 64352 1375 2143 5585 77 350 354,55
Estoque 4104 2526  -3844 1004 2355 134,56 - - -
Oferta total 10272 14.883 44,89  10.684 15697 46,92 654 1530 -
Exportag&o 164 5 -96,67 460 76 -83,48 28 9 -67,86
Consumo doméstico ~ 6.304  8.927 41,62  9.355 14.000 49,65 626 1471 134,98
% de autossuficiéncia 87,0 81,7  -6,13 88,8 80,0  -9,89 922 748  -1887
Consumopercapita ;o gg1 3498 731 1042 42,63 049 1,10 123,96

(kg hab.”" ano™)

Fonte: USDA (2012).

lisarem-se as estatisticas brasileiras nos uGltimos
cinco anos, observa-se que suas exportacoes to-
tais cresceram 47%, enquanto o crescimento das
exportagdes mundiais totais foi de 16,4% (TRADE
MAP, 2012), conforme se observa na Tabela 8.

Tal fato merece destaque, pois ocorreu num
cenario de crise internacional, somado as demais
dificuldades enfrentadas pelos exportadores bra-
sileiros, o chamado custo Brasil, que abarca temas
da alta carga de impostos, gargalos na infraestru-
tura de transportes e custos portuarios altos, entre
outros. Além disso, a questdao cambial, cuja taxa
de cambio foi apreciada em varios periodos (o
que diminui a competitividade 1 fora e encarece
0s insumos aqui dentro) tem sido um fator com-
plicador adicional para os exportadores.

O mesmo movimento, porém mais in-
tenso, ocorreu com as exportagdes brasileiras
agricolas, que cresceram 68%, de 2007 a 2011,
enquanto as mundiais aumentaram 34%. lsso
elevou a participacao brasileira de 4,6% para
5,9% do mercado mundial. Nesse mesmo pe-

riodo, cresceu também a participacao da pauta
agricola no total exportado pelo Brasil, de 28%
para 32%. Cabe ressaltar que o conceito de pro-
dutos agricolas utilizado para fins de estatisticas
internacionais foi o da Organizacdo Mundial do
Comércio acrescido de pescados (capitulo 3 do
Sistema Harmonizado?).

E importante ressaltar que, nos altimos
anos, observou-se um esforco do setor privado
exportador e do governo brasileiro em ampliar
a desconcentragdo da pauta exportadora, tanto
em produtos quanto em mercados, por meio da
ampliacdo de acordos comerciais e missdes de
prospeccgao e divulgacdo de produtos brasileiros
no exterior.

Os efeitos desse esforco podem ser obser-
vados quando se analisam os destinos das ex-
portacdes brasileiras agricolas nos Gltimos dez
anos. Observa-se que nesse periodo, embora os
cinco principais importadores de produtos agri-
colas brasileiros — Unido Europeia, China, Rssia,
Estados Unidos e Japao — tenham permanecido

* Sistema Harmonizado (sigla em inglés: HS) é um sistema de cédigos internacional utilizado nas transagdes comerciais e esta sob administragdo da OMA
(Organizagao Mundial de Aduanas). HS-2 se refere aos capitulos de bens (exemplo: capitulo 02 — carnes); HS-4 se refere aos grandes grupos de produtos
(exemplo: 0203 — carne suina); e até o HS-6 (exemplo: 020230 — carne bovina congelada), as descrigdes sdo iguais para todos os paises. Linha tarifaria
(HS-8) refere-se a um produto especifico de acordo com o sistema harmonizado (HS). Os paises podem ainda “abrir” em mais digitos (sempre nimeros

pares) para abarcar especificidades necessarias.
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Tabela 8. Participagédo das exportagdes brasileiras de bens agricolas e ndo agricolas nas exportagdes mundiais
de 2007 a 2011 (valores constantes em bilhdes de dolares™).

Valores em USS$ bilhées

2007
Exportagées mundiais totais 13.111
Exportagdes brasileiras totais 151
Market share do Brasil nas exportagdes
mundiais totais (%) 1.2
Exportagdes mundiais agricolas 909
Exportacdes brasileiras agricolas 42
Market share do Brasil nas exportagdes 46

mundiais agricolas (%)
Exportacdes mundiais de bens ndo agricolas
Exportacdes brasileiras de bens n&o agricolas 109

Market share do Brasil nas exportagdes

. = ) 0,9
mundiais de bens n&o agricolas (%)
(™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.

Fonte: Trade Map (2012).

0s mesmos, sua colocagdo no ranking se modi-
ficou, e esse grupo de paises, que absorvia 68%
das exportagoes brasileiras em 2002, respondeu
por 57% em 2011 (Tabela 9).

As exportacOes para a Unido Europeia
cresceram 112% no periodo, e ela permaneceu
o principal destino em 2011, mas nesse ano ab-
sorveu apenas 24% das exportagdes brasileiras
contra 42% em 2002, o que foi positivo quanto a
diminuir a vulnerabilidade da dependéncia de um
s6 mercado. Ja a China, que aparecia em 4¢ lugar
em 2002 se considerada isoladamente, mas em
22 quando se agregam os dados de Hong Kong,
aumentou sua participacao de 6,1% (7,5% com
Hong Kong — H.K.) para 18,4% (ou 19% com
H.K.). Isso foi possivel gracas ao exponencial au-
mento de mais de 1.000% das exportagdes brasi-
leiras para aquele mercado (Tabela 9).

No entanto, o mesmo ndo pode ser ob-
servado em relagdo a desconcentracdo da pau-
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2008

12.202 13.529

Variagao 2007-2011

2009 2010 2011

(%)

14.583 11.283 13.536 15.262 16,4
180 139 177 222 46,9
1,2 1,2 1,3 1,5 26,2
1.054 946 1.049 1.194 31,4
53 50 57 71 68,1
5,0 53 54 5,9 27,9
10.336 12.487 14.068 15,3

127 89 120 151 38,7
0,9 0,9 1,0 1,1 20,3

ta de produtos. De 2007 a 2011, as exportacoes
mundiais agricolas passaram de 909 bilhoes de
délares para 1,2 trilhdo, e a participagao do Bra-
sil aumentou de 4,6% para 5,9% no mesmo peri-
odo. Mas quando sao analisados os 14 principais
produtos (HS-4) da pauta exportadora brasileira,
essa participacdo no mercado mundial passa de
19% para 22% em 2011. Pela ética do peso na
pauta exportadora, isso também é observado, ja
que esses produtos foram responsaveis por 85%
do total exportado em 2007 e por 88% em 2011
(Tabela 10).

Isso demonstra que, embora o Brasil tenha
um market share agricola em torno de 6%, quando
analisados apenas os produtos mais importantes
em sua pauta, fica clara sua alta competitividade
em mercados como o de soja e o de carne de
frango. O Brasil é responsavel por 32% das expor-
tacdes mundiais; 38% das do agtcar; 56% das do
suco de laranja, por exemplo. (Figura 5).
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Tabela 9. Principais destinos das exportacdes agricolas brasileiras de 2002 a 2011 (valores em bilhdes de
dolares™).

. . . Variacao
(2) (2)

FEIECE) 2002 PA/A% 5003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 PAS/AT age7-

selecionados (%) (%) 0
2011 (%)

Unido

. 78 419 96 M3 M5 117 152 17,1 143 142 166 239 113

Europeia — 27

China 11 61 18 24 24 27 34 61 68 84 127 184  1.021

Russia 1,3 7 15 16 27 3 32 38 25 36 35 5 167

Estados

. 14 74 18 2 21 31 29 31 24 27 38 56 180

Unidos

Japéo 08 45 09 12 14 11 14 19 15 19 28 4 231

Hong Kong 03 14 04 04 04 05 09 12 14 12 04 06 76

Total dos

paises 12,7 683 159 189 204 222 269 332 288 32 398 575 213

selecionados

Exportagdes 136 100 231 293 322 358 423 529 499 57,1 691 100 272

totais (A)®

(™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.
@ Participagéo percentual de determinado pais, destino das exportagdes brasileiras.
© Exportagdes totais agricolas brasileiras.

Fonte: Brasil (2012).

Tabela 10. Participacdo dos 14 principais produtos da pauta agricola brasileira no mercado mundial em 2007 e
em 2011 (valores constantes em bilhdes de ddlares™).

2007 2011
Descrigcao
Mundo Brasil % Total Brasil %
Produtos selecionados (14 produtos HS-4) 189,6 35,8 18,9 283,1 62,4 221
Bens agricolas 908,7 42,2 4.6 1.194 1 70,9 59
% dos produtos selecionados sobre o total de bens agricolas 21 85 24 88
(™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.
Fonte: Trade Map (2012).
Importacoes chinesas do Comércio) em 2001, a China e outros paises
totais e agricolas em desenvolvimento, como o Brasil, tornaram-se
. . uma importante forca propulsora da economia
A reforma e abertura da China e sua ati- P &a prop

va participacdo na economia globalizada fez do global.

pais uma das economias com maior indice de O desenvolvimento do comércio interna-
crescimento ao longo da ultima década. Desde a  cional da China, nos (ltimos anos, acelerou a
adesdo da China a OMC (Organizacdo Mundial ~ modernizacdo de sua economia e melhorou o
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Figura 5. Participacgdo brasileira no mercado mundial para os 14 principais produtos da pauta exportadora agricola

do Brasil (média do periodo de 2007 a 2011, em %).

Nota: os dados referem-se a carne bovina congelada. Quando computados os dados de carne bovina fresca, a participagao cai para 11,8%.

Fonte: Trade Map (2012).

padrao de vida de seus mais de 1,3 bilhdo de
habitantes, além de ter contribuido para a inte-
gracdo da China na economia mundial (OMC,
2012). De 2005 a 2011, as taxas de crescimento
médio anual das exporta¢des e importacoes chi-
nesas foram 16% e 18% respectivamente, bem
maiores que os 10% e 9% anuais das exporta-
¢cOes e importagdes mundiais, respectivamente,
no mesmo periodo.

Em resposta as fortes pressdes internacio-
nais para que equilibrasse sua balanga comercial
em termos de importacdes e exportagdes, o go-
verno chinés tem buscado mecanismos de ex-
pansao de sua demanda interna, o que é positivo
para a economia mundial, além de fator essencial
também para a continuidade de um crescimento
sustentado da economia chinesa. Essas medidas
ja podem ser observadas pelo fato de as taxas de
crescimento das importagcoes terem sido maiores
que aquelas das exportagdes nos anos recentes.
Isso tem provocado uma queda no superavit de
sua balanca comercial, que, ap6s ter atingido o
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pico de 298 bilhdes de délares em 2008, passou
a 155 bilhdes em 2011.

Quanto a isso, observa-se o crescimento
das importagdes chinesas totais de 68% de 2007
a 2011 e de 111% nas importagoes agricolas para o
mesmo periodo. No entanto, estas ainda sao mui-
to pequenas se comparadas com as importagoes
de bens nao agricolas na China, embora tenham
crescido nos ultimos 5 anos (Tabela 11). Em 2007
as importacdes de bens agricolas representavam
4,2% do total, tendo passado para 5,4% em 2011,
e, quando considerado o aumento da demanda
por alimentos, impulsionado pelo aumento da
renda e mudancas nos hébitos alimentares chi-
neses nos anos recentes, infere-se a existéncia
de um grande potencial de crescimento das im-
portacdes chinesas de alimentos nos préximos
anos. A acelerada urbanizacdo de 8% a.a. ob-
servada de 2001 a 2010 (THE WORLD BANK,
2012) trouxe para as cidades um contingente de
mais de 100 milhoes de pessoas no periodo.

Ao analisarem-se o volume importado de
bens agricolas e os principais fornecedores ao
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Tabela 11. Importagdes chinesas de bens agricolas e ndo agricolas, de 2007 a 2011 (valores em bilhdes de

dolares™).

Importagoes chinesas totais
Importacdes chinesas de bens agricolas

Importagées chinesas de bens ndo agricolas

Valores em US$ bilhdes

Variagao
2007-
2011 (%)

2007 2008 2009 2010 2011

901 1.027 915 1.250 1.514 68,1

38 52 47 64 81 110,9

862 975 868 1.187 1.433 66,2

Participacéo das importagbes de bens agricolas sobre o total (%) 4,2 5,1 5,1 5.1 54

(™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.
Fonte: Trade Map (2012).

mercado chinés nos udltimos 10 anos, observa-se
que em 2002 os 11 bilhdes de dolares impor-
tados foram supridos por 5 principais fornece-
dores: Estados Unidos, Brasil, Argentina, Malasia
e Unido Europeia, que responderam por 53%
desse total. Em 2011 as importacdes chinesas de
US$ 67 bilhdes (5 vezes maiores que em 2002)
tiveram 0s mesmos paises como principais for-
necedores, mas a concentracdo aumentou: res-
ponderam por 64% em 2011 (Tabela 12).

No periodo analisado, o market share do
principal fornecedor, Estados Unidos, aumentou
de 21% para 24,6%, mas crescimento maior foi
observado para o Brasil, o segundo principal,
que passou de 11% para 19,5%. Argentina, Ma-
lasia e Unido Europeia, considerados em con-
junto, obtiveram um valor praticamente estavel.
Ressalta-se que Hong Kong esta colocado nas
andlises chinesas pelo alto grau de integracao
dos dois mercados — muitas importagoes desti-

Tabela 12. Principais fornecedores de produtos agricolas ao mercado chinés de 2002 a 2011 (valores em bi-

Ihdes de dolares™).

0, 0,

Exportador 2002 '/;’a‘:,': 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 :‘)’a?:
Estados 2.4 21 4 54 45 42 62 106 M3 14 165 246
Unidos

Brasil 12 M1 22 29 29 36 45 79 76 94 13 19,5
Argentina 1 8,6 2,4 2,8 3 2,3 4,9 7,6 3.1 5,1 4,6 6,9
Malasia 0,8 7 12 15 13 17 28 37 27 31 44 65
Unigo 06 51 08 08 12 12 17 22 2 28 39 59
Europeia — 27

Hong Kong 0 0,3 0 0 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2
1’;’;?5"39“5 11,2 100 165 225 222 229 31,3 457 421 546 669 100
™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.

Fonte: Trade Map (2012).
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nadas a China — carnes, por exemplo — entram
por meio de Hong Kong. (Tabela 12).

Estrutura tarifaria da China e acordos
preferenciais com terceiros paises

Em 2001 a China se tornou membro da
OMC e, para isso, teve de aderir ao conjunto
de normas que regem essa organizagao. Como
consequéncia, consolidou 100% de suas tarifas,
com média tarifaria geral de 9,9%, e para os pro-
dutos agricolas essa média sobe para 14,6%. As
tarifas consolidadas® variam de zero a 65% para
produtos agricolas e de zero a 50% para produ-
tos ndo agricolas (Tabela 13).

Ainda com relagdo aos produtos agrico-
las, para 0,6% do total das linhas tarifarias (ou
45 linhas) foram concedidas quotas tarifarias, e
nesse segmento encontram-se varios produtos
de interesse do Brasil, como actcar, algodao,
arroz e milho. Os picos tarifarios (tarifas supe-

Tabela 13. Estrutura tarifaria da China.

riores a 15%) ocorrem justamente para as tari-
fas agricolas, tanto dos produtos aos quais foram
concedidas quotas, quanto daqueles com tarifas
especificas, como a carne de frango, com equi-
valente ad valorem ao redor de 20% (Tabela 14).

De acordo com sua Revisdo de Politica
Comercial (OMC, 2012), a China ndo possui
acordos de livre comércio relevantes, estando a
maioria deles na Asia: APTA (Coreia, Sri Lanka,
Bangladesh, india e Laos); ASEAN (Brunei, Cam-
boja, Indonésia, Laos, Malasia, Myanmar, Filipi-
nas, Cingapura, Tailandia e Vietna); Hong Kong,
Macau e Formosa; Paquistdao; e Nova Zelandia.
Faz-se excecdo apenas para o Chile, Peru e Cos-
ta Rica na América Latina.

Evolucao das exportacoes
brasileiras para a China

Nos ultimos dez anos, o comércio total
entre China e Brasil cresceu a taxas elevadas. As

Estrutura tarifaria

Linhas tarifarias consolidadas (% do total de linhas)
Tarifa média

Bens agricolas (HS 1-24)

Bens industriais (HS 25-97)

Bens agricolas (conceito OMC)

Bens ndo agricolas (conceito OMC)

Tarifa zero (% de todas as linhas tarifarias)

Quotas tarifarias (% de todas as linhas tarifarias)
Tarifas ndo ad valorem (% de todas as linhas tarifarias)

Picos tarifarios — tarifas > 15% (% do total de linhas )

Fonte: OMC (2012).

Tarifa MFN (nacao mais favorecida) (%) Tarifa
consolidada
2007 2009 2011 (%)
100 100 100 100
9,7 9,5 9,5 9,9
14,5 14,5 14,5 14,6
8,9 8,6 8,6 9
15,2 15,2 15,1 15,3
8,8 8,6 8,6 9
8,7 9,4 9,4 7,5
0,6 0,6 0,6 0,6
0,7 0,7 0,7 0
15,6 14,9 14,8 15,7

® Tarifa consolidada é uma tarifa fixada como limite maximo ou teto tarifario dentro de uma negociagdao comercial, de maneira que a tarifa aplicada nao
possa ultrapassa-la. Para se tornar membro da OMC, o pais deve consolidar suas tarifas e podera altera-las apenas para rebaixa-las. Se quiser aumenta-las
devera negociar com seus fornecedores e garantir um fluxo de comércio preexistente, com base em normas da OMC.
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Tabela 14. Tarifas aplicadas pela China aos principais produtos da pauta exportadora brasileira.

Quota tarifaria Tarifa intraquota/EAV®

Descrigao Tarifa MFN® ®) (%)
Carne de frango (inteiro) 1,3 yuan/kg

Cortes de frango congelados, com osso 0,6 yuan/kg

Cortes de frango congelados, néo especificados 1,0 yuan/kg

Asas de frango congeladas 0,8 yuan/kg N/A®) 19,6 (em 2009)
Soar:sl;aesla((jjea ;rango frescas, refrigeradas ou 0,5 yuan/kg

Miudezas de frango congeladas, ndo especificadas 0,5 yuan/kg

Milho 65% 7.200.000 1
Acgucar (bruto e refinado) 50% 1.945.000 15
Algodao 40% 894.000 1
Café 8%

Farelo de soja 5%

Carne bovina fresca e congelada 12%

Fumo 10%

Oleo de soja 9%

. N/A N/A
Alcool 40%

Carne processada 12%

Carne suina 12%

Suco de laranja 7,5%

Soja 3%

(M MFN: a tradugdo do termo é “nagdo mais favorecida”, jargdo utilizado pela OMC para tarifas aplicadas a todos os paises que ndo possuam acordos
especificos; @ EAV: “equivalente ad valorem”, valor percentual da tarifa especifica, calculado com base em dados de comércio de um determinado ano;
@) N/A: “néo se aplica”.

Fonte: OMC (2012).

exportacdes brasileiras para aquele pais passa- Em 2002 a China ocupava o 4¢ lugar no
ram de US$ 2,7 bilhdes em 2002 para US$ 38,5  ranking de principais destinos das exportacdes
bilhdes em 2012, um aumento de 14 vezes. Jaas  brasileiras agricolas, e dos 2,7 bilhdes de déla-
exportagdes chinesas para o Brasil cresceram de  reg exportados aos chineses naquele ano, 41,5%
US$ 1,7 bilhdo para US$ 28,5 bilhdes, represen-  foram de produtos agricolas. Mas nos Gltimos 10
tando um aumento de 16,7 vezes, para o MESMO  anos, como as exportagdes totais para a China
perfodo. Em 2011, a corrente de comércio (ex-  resceram mais que as agricolas (14 e 10 vezes
portacdes + importacbes) representou US$ 66,9 respectivamente), a participacdo destas no total

b|!hoes.. Apenas em d(.)ls anos, o saldo comercial exportado caiu de 41,5% para 33% em 2011.
foi positivo para a China, mas em 2011 o saldo

foi positivo em US$ 10,0 bilhdes para o Brasil Ao analisar-se a pauta importadora agri-

(Tabela 15). cola chinesa, considerando-se os quadros de
Revista de °
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Tabela 15. Corrente de comércio entre Brasil e China
de 2002 a 2011 (em bilndes de ddlares FOBM).

Corrente
Ano Exportagdo Importacdo Saldo de

comércio
2002 2,7 1,7 1,1 44
2003 4,8 2,3 2,5 7.1
2004 5,6 3,8 1,8 9,5
2005 6,8 54 1,5 12,2
2006 8,1 7,7 0,4 15,9
2007 10,1 11,9 -1,8 22,0
2008 15,0 18,2 -3,2 33,2
2009 19,1 14,5 4,6 33,6
2010 27,6 22,9 4,6 50,5
2011 38,5 28,5 10,0 66,9

™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA; FOB: free on board.
Fonte: Brasil (2012).

suprimentos para as principais commodities,
observa-se que a China é autossuficiente na pro-
ducao da maioria delas, como milho, arroz, tri-
go e carnes, e ndo produz o necessario para seu
consumo apenas para algodao, aglcar e soja.
Desses trés, o aclicar e o algodao apresentam
autossuficiéncia alta, ao redor de 80% em 2011,
e apenas para a soja, a situagao € mais critica,
com suprimento interno ao redor de 20%, fator
determinante da concentracdo da pauta impor-
tadora da China nesse produto (Tabelas 4, 5 e 7).

Os 15 principais produtos importados
pela China de 2007 a 2011 representaram 74,3%
do total, apontando uma alta concentracdo em
apenas cinco produtos. A soja respondeu por
34%; o6leo de palma, 7,8%; algodao, 7,6%; pes-
cados, 4,8%; e 6leo de soja, 3,2% (Tabela 16).

Tabela 16. Importagdes chinesas mundiais para os principais produtos da pauta importadora agricola da China
(em bilhdes de ddlares”) e market share (%) do Brasil (média do periodo de 2007 a 2011).

% sobre o total % correspondente ao valor

HS4 Descrigao Importagoes mundiais importado importado do Brasil

1201 Soja 19.196 33,9 35,7

1511 Oleo de palma 4.403 7.8 0

5201 Algodao 4.330 7,6 3

303 Pescado congelado 2.710 4.8 0,02

1507 Oleo de soja 1.790 3,2 35,1

5101 La 1.754 3,1 0

2301 Farinha de carne/peixe 1.329 2,3 0

4101 Couros € peles 1.322 2,3 0,002

207 Carne de frango 835 1,5 29,6

714 Raizes de mandioca 815 1,4 0

402 Leite em po 778 1,4 0
Selecionados 39.305 69,3 19,99
Demais produtos 17.372 30,7
Total 56.677 100,0

) Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.

Fonte: Trade Map (2012).
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Ademais, ressalte-se que as importacdes
chinesas agricolas da ordem de US$ 57 bilhoes
sdo pequenas se comparadas as importagoes to-
tais. Desse total, o Brasil respondeu por 14,5%
das importagdes chinesas, mas quando analisa-
dos apenas os 14 principais produtos da pauta
brasileira, essa participacao subiu para 20%. As-
sim, o total agricola exportado pelo Brasil para a
China saltou de 1,14 bilhdo de délares em 2002
para 12,7 bilhdes em 2011, o que faz do merca-
do chinés o segundo mais importante na pauta
exportadora agricola brasileira, ressaltando que
o primeiro é o bloco da Unido Europeia.

Da mesma maneira que a pauta importa-
dora da China é concentrada em poucos produ-
tos, ao analisar-se a evolucdo das exportacoes
agricolas brasileiras para a China, percebe-se
também uma alta concentracdo (Tabela 17). Se
forem considerados os paises isoladamente, a
China é o principal destino das exportagoes bra-
sileiras agricolas desde 2007, e a soja em grao
é de longe o principal produto exportado para
esse pais, com 79% em 2002 e 75% em 2011.
Ao acrescentar-se o valor do 6leo, o comple-
X0 soja (nesse caso considerados apenas grao
e Oleo, pois o valor do farelo foi praticamente

Tabela 17. Evolugdo das exportagbes agricolas brasileiras para a China de 2002 a 2011 (valores em milhdes

de dolares™).
NCM Descrigao 2002
12010090 Outros graos de soja, mesmo
. 896
triturados
15071000 Oleo de soja, em bruto, mesmo
127
degomado
17011100  Agucar de cana, em bruto 72
24012030 Fumo nao manuf. total/parc. )
destalado em folhas secas, etc.

52010020 Algodao simplesmente debulhado 3
2071400 Pedagos e miudezas comestiveis 5
de galos/galinhas, congelados
20091100 Sucos de laranjas, congelados, 8

nao fermentados
17019900 Outros agucares de cana, 5
beterraba, sacarose
15200010  Glicerina em bruto 1
23080000 Matérias vegetais e desperdicio )
de outros vegetais
Total _dos produtos 1.118
selecionados
Total agricola 1.136

(™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.
Fonte: Brasil (2012).
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Média
° 9 para 0
%o 2005 2008 2011 %o 2007— %o
2011
79 1.717 4829 9.513 75 6.426 78,4
11 144 747 660 5 477 5,8
6 247 333 326 3 417 5,1
- - 20 1.005 8 295 3,6
0 63 29 492 4 216 2,6
0 78 1 367 3 162 2,0
1 37 51 99 1 68 0,8
0 25 5 3 0 20 0,2
0 0 0 52 0 16 0,2
- - 5 31 0 13 0,2
98 2.311 6.021 12.548 99 8.109 99,00
100 2.384 6.073 12.694 100 8.194 100,00
Revista de °
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zero) respondeu por 90% e 80% em 2002 e em
2011, respectivamente (Tabela 17).

A pauta da soja com a China esta concen-
trada nos dois sentidos: a China é o maior im-
portador de soja do Brasil (56% de nossa soja no
periodo 2009-2011), e a soja é o principal produ-
to da pauta com aquele pais (75% em 2011). Ade-
mais, o Brasil é o segundo maior fornecedor para
a China, com um market share de 35,7% (média
de 2007-2011), atras apenas dos Estados Unidos.

Apenas 10 linhas tarifarias (HS-8) foram
responsaveis por 98% e 99% das exportacdes
agricolas brasileiras para a China, respectiva-
mente, para 2002 e 2011. Além do complexo
soja, aparece também o acticar, com 11% e 5%.
Ja o fumo, o algodao e a carne de frango tive-
ram exportacoes apenas em 2011 com 8%, 4%
e 3%, respectivamente. A carne de frango me-
rece destaque, pois até 2005 o Brasil ndo estava
habilitado (acordo sanitario) a exportar carne de
aves para a China. Essa abertura de mercado foi
possivel depois de anos de negociacdes entre o
Ministério da Agricultura do Brasil e as autori-
dades chinesas, e também em virtude da gripe
avidria, que na época ameacava o abastecimen-
to de carne de aves daquele pais. Embora a tari-
fa para esse produto seja considerada alta, com
equivalente ad valorem ao redor de 20%, ainda
assim foi possivel acessar esse mercado.

No que se refere ao acticar, embora a ta-
rifa seja de 50%, a China oferece uma quota de
1.945.000 toneladas com tarifa intraquota de
15%, o que possibilitou a exportacao. Ja a tarifa
enfrentada pelo fumo, de 10%, ndo é considera-
da muito alta, e com relagdo ao algodao, embora
a aliquota de 40% seja proibitiva, a China tam-
bém concede quota tarifaria de 894.000 tonela-
das com tarifa de 1% (Tabela 14).

Ademais, na analise do mercado interna-
cional chinés, devem ser considerados os dados
de Hong Kong, j4 que muitas importagdes do
continente sdo feitas por essa via. No caso do
comércio bilateral agricola com o Brasil, a inter-
face com Hong Kong se d& principalmente no
comércio de carnes. Observa-se, por exemplo,

quiticu
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que de 2007 a 2011 as importagdes de carne bo-
vina do Brasil por Hong Kong foram de US$ 149
milhoes (37,5% das importagdes totais do produ-
to), valor mais que trés vezes superior aos US$ 46
milhoes de carne brasileira importada pela Chi-
na. Com relagdo a carne de frango, os nimeros
sdo ainda mais significativos, com média de 475
milhdes de ddlares de importacao brasileira por
Hong Kong no periodo (market share de 41,3%),
e as reexportacdes desse produto ao mercado
chinés foram de 245 milhdes no mesmo periodo.
No caso da carne suina, apesar de o mercado
chinés ficar fechado para o Brasil até outubro de
2012 por questdes sanitarias, o produto apresen-
tou 148 milhoes de importagdes brasileiras para
Hong Kong, ou 29,1% do total importado, e as
reexportagdes para a China foram de 69 milhdes
(Tabela 18).

Ha que se ressaltar que no comércio com
Hong Kong, ndo ha incidéncia de tarifas (free
trade), além de haver facilidades logisticas de
importacdes e exigéncias sanitarias mais flexiveis
que aquelas da China continental. Entretanto, a
outra Regido Especial Administrativa (sigla em
inglés: SAR) da China, Macau, apresentou um
comércio infimo com o Brasil, de apenas 17,5
milhdes de délares de importacdo de 2007 a
2011 (0,3% de suas importacdes totais agricolas),
e 90% (15,8 milhdes) foram das trés carnes
(bovina, suina e de aves).

Analise do atual market

share brasileiro na China e
potencial de crescimento para
produtos selecionados

Ao cruzar-se a pauta importadora chinesa
com a pauta exportadora brasileira, observa-se
que para os 14 principais produtos (responsaveis
por 88% das exportacdes brasileiras agricolas em
2011), o market share no mercado chinés foi de
29,8% em média, de 2007 a 2011. Essa participa-
¢ao vai de zero, como o caso da carne suina, até
cerca de 80%, para o suco de laranja (Tabela 19).

Ao analisarem-se os principais produtos na
pauta exportadora brasileira e sua participagao
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Tabela 18. Importagdes por Hong Kong de carne bovina, suina e de frango — totais e do Brasil — e de demais
produtos; e reexportacdes para a China no periodo 2007-2011 (valores em milhdes de dolares").

% das importagoes

Produto Importa_g.oes Importago.es do do Brasil sobre o Reexporta_g.oes
totais Brasil para China
total

Carne bovina fresca e 399 149 373 4
congelada

Carne suina 508 148 29,1 69

Carne de frango 1.149 475 41,3 245
Carnes - total 2.054 772 37,6 318
Demais produtos 12.879 540 4.2 2.011

Total dos produtos agricolas 14.933 1.312 8,8 2.329

(™ Valores constantes de 2005 — IPC-EUA.
Fonte: Trade Map (2012).

no mercado chinés, observaram-se os seguintes
aspectos.

a) Complexo soja (soja em grao, farelo e
6leo de soja)

Em 2002, o valor da soja (tarifa de 3%) ex-
portado para a China foi de US$ 896 milhoes,
namero que foi multiplicado por 11 nos ultimos
10 anos, o que fez o Brasil aumentar também
seu market share (35,7% no periodo), s6 perden-
do para os Estados Unidos, com 42,5%, e a fren-
te da Argentina, com 19,5% (Tabela 19). Dados
do USDA (2012) apontam para uma tendéncia
de aumento de consumo nos préximos anos,
puxado pela queda na produgdo chinesa, pois
produtores locais estao optando por produtos
mais rentaveis. Associado a isso, a producdo de
racdes animais continua a ser um fator chave na
importacdo de soja em grao, setor esse que tem
apresentado grande crescimento, impulsionado
pelo crescimento da producdo em larga escala
de suinos e aves. Market share semelhante, de
35,1%, foi obtido pelo 6leo de soja brasileiro,
mas para um volume bem menor de importagao
chinesa, se comparado ao grao. A tarifa para o
6leo de soja é de 9%, ndo representando uma
barreira. O principal fornecedor para a China é
a Argentina, com 53,8%. Para o farelo, a partici-
pacgdo do Brasil é zero, embora seja competitivo

25 Ano XXII — N° 2 — Abr./Maio/Jun. 2013

no mercado internacional do produto, e a tari-
fa chinesa seja baixa (5%). A infima importacao
chinesa de 62 milhdes de délares foi 95% supri-
da pela india, pais com o qual tem acordo de
preferéncias tarifarias.

b) Carnes: bovina fresca, congelada e
processada; suina; e de aves

O consumo de proteina animal na China
cresceu cerca de 10 kg per capita (somadas as
trés carnes e o leite em po) na dGltima década,
impulsionado pelo aumento da renda, mudan-
cas de habitos alimentares na direcao de maior
adesdo as comidas ocidentais, alta urbanizacgao,
alimentacdo fora de casa, entre outros (Figura 6).

Das trés carnes, a bovina é a que apre-
senta 0 menor consumo per capita na China, ao
redor de 4 kg hab." ano” em 2011, niimero mui-
to baixo se comparado aos ocidentais (USDA,
2012). Embora a importacdo do produto tenha
apresentado crescimento de 2007 a 2011, os
subsidios governamentais que visam ao aumento
da producao interna poderao inibir aumentos na
importacdo (OCDE, 2012). O Brasil respondeu
por 7% das importagdes de carne bovina pela
China, que foram de apenas 46 milhoes de do-
lares. A tarifa aplicada ao produto é de 12%, e,
dada a alta competitividade da carne brasileira,
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Figura 6. Evolugdo do consumo per capita de proteina
animal na China de 2002 a 2011 (kg hab." ano™).

Fonte: USDA (2012).

nao representa uma barreira. Ha que se ressal-
tar ainda a existéncia do comércio por meio de
Hong Kong, ja discutido anteriormente.

Com um consumo per capita de 9,7 kg
hab." ano” em 2011 (USDA, 2012), , a carne de
frango apresentou importacoes de 835 milhdes
de délares na média do periodo de 2007 a 2011,
tendo o Brasil exportado 30% desse total, e os
Estados Unidos, 50%. Ha que se considerar nes-
sa média que o Brasil passou a exportar o produ-
to para a China apenas em 2009, e desde entao
as exportacdes brasileiras tém crescido ano a
ano, com a crescente habilitacdo de novos frigo-
rificos. A carne de frango esta sujeita a tarifa es-
pecifica na China, com equivalente ad valorem
em torno de 20%. O produto tem apresentado
demanda crescente por ser uma proteina animal
de mais baixo custo.

No que se refere a carne suina, no periodo
analisado, o Brasil ainda ndo acessava o mercado
chinés em virtude da falta de acordo sanitario, o
qual vinha sendo negociado pelo Ministério da
Agricultura do Brasil havia varios anos, tendo sido
anunciada a abertura do mercado para o produto
brasileiro em 2012. A tarifa aplicada para o pro-
duto é de 12%, nao representando uma barrei-
ra as exportacdes. Além de a China ser o maior
produtor mundial, com cerca da metade da carne
suina produzida no mundo, é também o maior
consumidor mundial do produto, com um cres-
cente consumo per capita (era de 32,1 kg hab.”
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ano” em 2002 e passou para 37,3 kg hab." ano™!
em 2011). Isso tem levado a aumentos anuais no
volume importado (de 91 mil toneladas em 2002
para 550 mil em 2011), embora a produgéo inter-
na também tenha crescido.

¢) Acucar e alcool

O crescente consumo de agticar tanto para
uso in natura pelas familias, quanto para consumo
da industria (doces e refrigerantes) cresceu 50% nos
Gltimos 10 anos na China, tendo passado de 9,3
milhdes de toneladas em 2002 para 14 milhdes em
2011. Mesmo com o aumento da producdo inter-
na, e uma tarifa proibitiva de 50%, as importagoes
chinesas do produto cresceram 56% no periodo,
totalizando 2,4 milhdes de toneladas em 2011. O
produto tem tarifa de 50%, muito alta, mas se be-
neficia de uma quota tarifaria de 1.945.000 tone-
ladas com tarifa de 15%, e teve como principais
fornecedores, de 2007 a 2011, Cuba e Brasil, tendo
as exportagoes brasileiras passado de apenas 50
mil toneladas em 2007 para cerca de 2 milhdes
em 2011. O descolamento do preco interno do in-
ternacional também contribuiu para o aumento da
importagdo, tornando viavel a importagdo de pro-
dutos até fora da quota, embora o governo chinés
possa aumentar o volume da quota conforme sua
necessidade.

As importacdes de alcool chinesas foram
infimas, de 2 milhdes de dbélares em média de
2007 a 2011, e 52% vieram do Japdo. O pro-
duto apresenta uma tarifa muito alta, de 40%, e
ndo existe quota para ele. A barreira nesse caso
é tarifaria.

d) Algodao

As importacoes chinesas de algodao no
periodo analisado foram responsaveis por 8% do
total agricola importado pela China. Os Estados
Unidos, o mais importante fornecedor do produ-
to, foram responsaveis por 40% do valor impor-
tado pela China. O Brasil aparece com apenas
3% do valor importado pela China. A tarifa para
o produto é de 40%, proibitiva, mas existe uma
quota tarifaria de 894.000 t com tarifa de 1%,
que possibilita a entrada do produto no mercado
chinés.
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e) Suco de laranja

Dada a alta participagdo brasileira do suco
de laranja no mercado chinés, favorecida pela
tarifa de 7,5% e pela praticamente auséncia de
grandes competidores, aumentos no consumo
chinés do produto muito provavelmente provo-
cardo aumentos nas importagdes do produto
brasileiro.

f) Fumo

De 2007 a 2011, o mercado de fumo da Chi-
na foi suprido em 50% pelo Brasil, e seu princi-
pal competidor foi Zimbabue (19%). Esse pais tem
tarifa preferencial no mercado chinés, concedida
no ambito dos LDCs (sigla em inglés para paises
de menor desenvolvimento). O terceiro lugar ficou
com os Estados Unidos, com 15%. A tarifa MFN
para fumo na China é de 10%, esta abaixo da mé-
dia tarifaria agricola do pafs (15%) e nao devera re-
presentar uma importante barreira as importagoes
brasileiras, caso haja aumento de consumo.

g) Café

O mercado importador de café da China
é ainda muito restrito e importou 65 milhdes de
dolares em média de 2007 a 2011, tendo a parti-
cipagdo do Brasil sido de apenas 4%. O principal
fornecedor é o Vietnd, com o qual a China tem
acordo de preferéncias tarifarias, mas de qual-
quer maneira a tarifa de 8% aplicada pela China
ndo representa uma forte barreira ao comércio.
Mudancas no habito de consumo chinés tendem
a aumentar a demanda pelo produto no futuro.

h) Milho

Quanto as importagdes de milho da Chi-
na, de 173 milhdes de doélares no periodo anali-
sado, 40% foram supridas pelos Estados Unidos,
e 38% pela Unido Europeia, e estdo sujeitas a
uma quota tarifaria de 7,2 milhdes de toneladas
com intraquota de 1% (a extraquota é de 65%).
Existe a tendéncia de demanda crescente para
esse produto, puxada pelo crescimento da pro-
ducdo industrial e de carnes. A participagdo do
Brasil nesse mercado foi muito pequena no pe-
riodo, com exportagdes médias de 2,5 milhoes
de délares no periodo. No entanto, Brasil e Ar-
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gentina podem se beneficiar desse mercado se
acordarem a regulamentagdo da exportagdo de
organismos geneticamente modificados (OGMs).

Consideracoes finais

A China é um gigante também na agri-
cultura e tem conseguido, ao longo dos Gltimos
anos, alimentar sua populagdo, mantendo um
alto grau de autossuficiéncia em sua producao.
Atingiu recentemente o posto de maior produtor
mundial de graos, a frente dos Estados Unidos,
além de ser o maior produtor de carne suina,
com metade da produ¢do mundial, o segundo
de carne de frango e o quarto na producgdo de
carne bovina. Nos Ultimos anos vem incremen-
tando seu apoio interno a agricultura e incenti-
vando a producgdo de proteina animal, com forte
pressdo sobre o mercado mundial de soja e, mais
recentemente, de milho.

No entanto, questdes como a dificuldade
em aumentar a area de produgdo, associadas a
falta de 4gua em algumas regides e ao crescente
éxodo rural, tem feito que a China busque fora de
seu territorio a sua seguranca alimentar. Isso tem
sido feito tanto pela via das importagdes, quanto
pela compra de terras no exterior.

Alimentar uma populagao de aproximada-
mente 1,4 bilhdo de pessoas, que, com o aumen-
to de renda, vem se tornando mais exigente em
suas escolhas, ndo é tarefa facil e exigira cada
vez mais um planejamento estratégico de seus
governantes na escolha das melhores opgoes
que possam garantir seu abastecimento. O Brasil
ndo pode ficar longe desse grande e importante
parceiro comercial. Assim, necessario se torna o
estabelecimento de uma estratégia brasileira de
curto, médio e longo prazos quanto ao comércio
para usufruir dessa oportunidade impar para a
agricultura brasileira.

Além do aumento da populacdo e da renda,
outros fatores vém mudando a demanda por pro-
dutos agricolas na China. Recente estudo conduzi-
do pela Academia Chinesa de Ciéncias demostrou
que a dieta em geral na China esta incorporando
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comidas ocidentais ao cardapio, em virtude do
crescimento econdmico, urbanizacdo e liberali-
zacao de mercado. Habitos como consumir leite,
pao e café no café da manha foram observados em
grandes centros de Beijing, Nanjing e Chengdu, e
apresentam tendéncia de crescimento importante
nos préximos anos, o que refletird na importacao
de alimentos que hoje tem um peso muito peque-

no na pauta importadora da China.

Outro fator relevante que tem contribuido
para a mudanca dos habitos alimentares refere-
se a inclusdo digital, seja pelo acesso a informa-
¢do sobre novos e diversos produtos, seja pela
disponibilizacdo de um novo canal de distribui-
¢do, com uma plataforma para venda direta de
fornecedores aos consumidores.

Finalmente, espera-se que os dados apre-
sentados sobre a China e suas necessidades futu-
ras de produtos agricolas subsidiem as politicas
publicas do governo brasileiro, particularmente
as relacionadas a producdo e comercializagao,
e que o setor privado tenha mais subsidios para
suas negociagdes com a gigante China.
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